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Plattformen wie Amazon, Facebook, Google oder WeWork
streben seit Jahren an, in moglichst viele Bereiche gesell-
schaftlicher Produktion und Reproduktion einzudringen,
um die eigene Marktdominanz auszuweiten und eine Verall- vl\o d“\
gemeinerung ihres spekulativen Investitionsmodells in der .
Struktur finanzkapitalistischer Kreditvergabe voranzutreiben. “ \S “ e\\ e
Der Hebel finanzieller Spekulation, den Flattformunternehmen
in ihrer Auswahl von Investitionsempfangern einsetzen
kinnen, wirkt sich auch auf die Bereitschaft von Stadten
aus, den Erwartungen dieser Investoren zu entsprechen.
Die investitionswirdige Stadt ist damit zur Zielvorgabe der
heutigen Stadtentwicklung geworden, und nicht die Stadt,
in der sich Biirger*innen frei entfalten kénnen.

An die Stelle der freien Entfaltung sind GenuB und . .
Vergniigen getreten, zwei Komponenten, die der investitions- Tinfdnrung am
wiirdigen Stadt sowohl als Anreiz als auch als Mittel dienen,

um im Wettlauf um die vordersten Platze im internationalen \ "
Stadteranking am Ball zu bleiben.

Der Begriff Platorw-Urbaniews bezieht sich also nicht

nur auf den instrumentellen Einsatz neuer Technologien im W b
stadtischen Raum, wie das vom Konzept der Smart City und g . .

ihrem Versprechen effizientere Dienstleistungen bereitzu-

stellen behauptet wird. in det ? a(\\ %\ %a%s S ’

Womit wir uns im Modulprogramm deshalb auseinander-

setzen wollen, ist ein villig neues Paradigma der sozialen * *
Organisation, das sich in einer positiven Haltung zu Peer-to- P\( %e(\\_\(\\ e( 5\_( . %

Peer-Interaktion, in einer dramatischen Destabilierung von

vorhandenen Institutionen und in einer neuen Art des

Unternehmertums ausdriickt und flr das der stadtische e SR BRG EG
Raum zu einer Schlisseltechnologie geworden ist. L]

Wie kénnen wir diesen radikalen Wandel unserer Zeit

verstehen und wie lasst sich ein Modell kritischer Praxis
in diesem Umfeld entwickeln?

Wultuy
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THEMENBEREICH 2019/ 20

Jedes Modul-Semester wird einem wechselnden Themen-
bereich gewidmet, der in den einzelnen Lehrveranstaltungen
untersucht wird

AW R -
VD BB &

Semester Vorstellung

Das Modulprogramm 2019/20 beschdftigt sich mit ,Plattform-Urbanismus“ als
Teil einer globalen Entwicklung, in der Entscheidungen liber unser gesell-
schaftliches Zusammensein, liber stddtische Bauvorhaben und Infrastrukturen

immer mehr zur Domdne von Plattformen werden.

Plattformen wie Amazon, Facebook, Google oder WeWork streben seit Jahren

an, auch auBerhalb ihres urspriinglichen Geschdftsmodells in mdglichst viele
Bereiche gesellschaftlicher Produktion und Reproduktion einzudringen, um die
eigene Marktdominanz auszuweiten und eine Verallgemeinerung ihres spekulati-
ven Investitionsmodells in der Struktur finanzkapitalistischer Kreditvergabe

voranzutreiben.

Der Hebel finanzieller Spekulation, den Plattformunternehmen in ihrer Aus-—
wahl von Investitionsempfdngern einsetzen kénnen, wirkt sich auch auf die

Bereitschaft von Stddten aus, den Erwartungen dieser Investoren zu entspre-



chen. Die investitionswiirdige Stadt ist damit zur Zielvorgabe der heutigen
Stadtentwicklung geworden, und nicht die Stadt, in der sich Blirger*innen frei
entfalten kénnen. An die Stelle der freien Entfaltung sind GenuB und Vergni-
gen getreten, zwei Komponenten, die der investitionswilirdigen Stadt sowohl als
Anreiz als auch als Mittel dienen, um im Wettlauf um die vordersten Pldtze im

internationalen Stddteranking am Ball zu bleiben.

Der Begriff ,Plattform-Urbanismus“ bezieht sich also nicht nur auf den ins-
trumentellen Einsatz neuer Technologien im stddtischen Raum, wie das vom
Konzept der Smart City und ihrem Versprechen effizientere Dienstleistungen

bereitzustellen behauptet wird.

Womit wir uns im Modulprogramm unter dem Titel ,Plattform-Urbanismus® viel-
mehr auseinandersetzen wollen, ist ein v6l1lig neues Paradigma der sozialen
Organisation, das sich in einer positiven Haltung zu Peer-to-Peer-Interaktion,
in einer dramatischen Destabilierung von vorhandenen Institutionen und in
einer neuen Art des Unternehmertums ausdriickt und filir das der stddtische

Raum zu einer Schlilisseltechnologie geworden ist.

Wie kénnen wir diesen radikalen Wandel unserer Zeit verstehen und wie l&dsst

sich ein Modell kritischer Praxis in diesem Umfeld entwickeln?

Gdste:

DOUGLAS SPENCER ROSS EXO ADAMS
Architekturtheoretiker an der Iowa Architekturtheoretiker am Bard Col-
State University und Autor von ,,THE lege und Autor von

ARCHITECTURE OF NEOLIBERALISM*“ »CIRCULATION AND URBANIZATION*
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Gegenwartskultur

PLATTFORM URBANISMUS

LVA: 264.093, Gegenwartskultur, VO 2,0h/2,5ECTS )
Univ.Prof. Dipl.-Ing. Mag.phil. Dr.phil. PETER MORTENBOCK

In dieser Lehrveranstaltung
beschdftigen wir uns mit der Pro-
duktion von Gegenwartskultur und
diskutieren, wie diese in rdumli-—
chen Vorgdngen, Logiken und Phdno-

menen Gestalt annimmt.

Entlang von internationalen Pro-—
jekten aus Kunst, Architektur und
aktivistischer Raumpraxis reflek-
tieren wir diese Entwicklung als
einen komplexen Prozess, der unsere
sozialen Wahrnehmungen in einer
Uberlagerung von &dsthetischer,
kultureller und politischer Praxis
grundlegend neu organisiert. Wir
betrachten die Zirkulation dieser
Praxen und die sich verdndernde
Idee von Kultur selbst anhand ihrer
Beziehungen zu wechselnden Konzep-—
tionen von Kunst, Politik, Okonomie,
Raumnutzung, Konflikt, Modernitdt

und Globalisierung.

Unsere Diskussion stilitzt sich dabei
auf aktuelle Theorien Visueller
Kultur zum Spannungsfeld zeitgends-—
sischer kultureller Erfahrung, ins—
besondere zu neuen Modellen kilinst-—
lerischer Produktion, kulturellen
Netzwerken und Mobilitdten, Formen
kollektiver Kreativitdt, geokultu-
rellen Konfliktrdumen, informellen
Raumstrukturen und dem Potenzial

neuer Bildmedien.

Im Wintersemester 2019/20 wird sich
diese Lehrveranstaltung - im Ver-
bund mit den Modulfdchern ,Visu-—
elle Kultur der Stadt“ und , Neue
Modelle von Kultur und Kunstpro-—
duktion“ - analytisch, investigativ
und experimentell mit dem Phdnomen
des Plattform-Urbanismus ausein-
andersetzen. Anhand von Texten,
Videos und Fallstudien beschdftigen
wir uns eingehend mit Figuratio-—
nen und Widerspriichen des heutigen
Zusammenhangs von kapitalistischer
Raumproduktion, Innovationstechno-
logie, kiinstlerischer Kreativitdt

und stddtischer Lebenskultur.



Apple Park, Silicom, 2018

Foto Peter Mértenbdck




Neue Modelle von Kultur- und Kunstproduktion

NEUE MODELLE DES STADTLEBENS

LVA: 264.095, Neue Modelle von Kultur- und Kunstproduktion VU 2,0h/2,5ECTS
Univ.Prof. Dipl.-Ing. Mag.phil. Dr.phil. PETER MORTENBOCK

Die Lehrveranstaltung diskutiert
G T Y SO i T e . PO gl SR R it Fiedix
zess der Globalisierung, sowohl im
kiinstlerischen Schaffen als auch

in Hinblick auf Skonomische, rdum-—
liche und technische Erzeugnisse.
Anhand praktischer Erkundungen wird
ermittelt, wie diese Modelle das
Herstellen unterschiedlicher Moder-—
nitdten und die Spannung zwischen

verschiedenen Welten reflektieren.
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Anhand von praktischen Ubungsar-
beiten werden Mdglichkeiten entwi-
ckelt, in aktuelle Phdnomenen visu-
eller Kultur kreativ-gestalterisch
einzugreifen.

In Verbindung mit den Lehrveran-—
staltungen ,Gegenwartskultur® und
»Visuelle Kultur der Stadt“ wer-
den wir im Wintersemester 2019/20
untersuchen, in welcher Weise
Plattformunternehm(ung)en Einfluss
auf Architektur und Stadtplanung
haben.

Geht es hierbei um eine Abkehr von
traditionellen Formen kapitalisti-
scher Akkumulation oder doch nur um
das ErschlieBlen neuer Mirkte? Wir
erkunden unterschiedliche Projekte
in Wien und im internationalen Raum
anhand der Vielfalt ihrer Verspre-
chungen, Finanzierungsmodelle,
Beteiligungsstrukturen, Realisie-
rungspotenziale, sozialen und poli-

tischen Dimensionen.






Visuelle Kultur der Stadt

CONTEMPORARY SPATIAL PRODUCTION

LVA: 264.094, Visuelle Kultur der Stadt VU 2.0h/2,5ECTS,

Dipl.-Ing. Dr. HELGE MOOSHAMMER

In this course, we will inter-
rogate what the emergence of
platform urbanism heralds and
signifies for contemporary

practices of architecture.

We will look at how increa-
singly trending notions such

as innovation, disruption, or
resilience are gaining value by
moving between different dis-
courses (critical theory, arts,
economics, etc.) and in the
course of this have begun to
inform and shape not only emer-
ging architectural styles but
the entire economy of spatial

production as such.

12

Taught in conjunction with the
course “Contemporary Culture”
(Prof Mértenbéck), this course
wiill I emphasize.a practices
oriented approach of research
architecture.

To this end, we will first
identify relevant sites of
platform urbanism. Secondly,
we will engage with a series
of analytical tools from time-
space diagrams to performative
re—-enactments, outcomes of
which will be documented and
mapped.

Thirdly, these investigations
will culminate in a joint
exhibition at the end of term,
aiming to question the often
hidden agendas of platform ven-—

Turess
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Language of Homophily
& tail devouring serpents

I’m scrolling through my facebook feed. I catch a glimpse
of Bernie Sanders speaking about income inequality,
browse through a #nativeamericanheritagemonth post
by NASA and get sidetracked by an ad selling shirts that
advocate to »spread hummus, not hate«. I hesitate when 1
stumble upon a post claiming cars have nothing to do with
anincrease in the rise of carbon dioxide in our atmosphere.
The algorithm seems to have incorporated a post outside
of the targeted bubble: Liberal millennial with a thing for
middle eastern bread spreads, negating climate change?
Seems unlikely.

Facebook’s Newsfeed

Hlustration 1: Present-day examples of self-fulfilling prophecies,
showing feedback loop between physical and digital networked
spaces.

»Facebook enables people to connect, share, discover,
and communicate with each other on mobile devices
and personal computers. There are a number of different
ways to engage with people on Facebook, including News
Feed which displays an algorithmically-ranked series of
stories and advertisements individualized for each per-
son.«[1]

Most of us are well aware of the bubble they move, speak
and consume within. We know that while the information
offered to us by the world wide web might theoretically be
unlimited and we are free to choose from it, in reality un-

WS 2019 | Visuelle Kultur | Philipp Kitzberger | Laura Farmwald

biased information rarely makes it past the case of tailored
news feeds. Opinions are hastily written upon misquoted
quotes being shared by the dozen, all within the comfort-
ing approval of our very own ec/o chamber: a cyberspatial
room that offers everyone a scat at the table among like
minded people. Homophily, connectivity based on similar-
itics, cannot be deemed evil per se. Birds of the same feath-
er flock together. And they are right to do so. A group of
people who have a common understanding of their ideals
and goals is probably more likely to succeed than a single
individual trying to get by on their own. As John Dewey
puts it: »Men live in a community in virtue of the things
which they have in common; and communication is the way
in which they come to possess things in common. What
they must have in common in order to form a community or
socicty arc aims, belicfs, aspirations, knowledge — a com-
mon understanding — likemindedness as the sociologists
say.« He continues: »The communication which insures
participation in a common understanding is one which se-
cures similar emotional and intellectual dispositions.« [2]

Marion Fourcade and Kicran Healy call this connectedness
and hence the need for a system of credibility within this
connection Ubercapital. [3] Our position in the web of
relationships and the durability of our knots and ties has
become one of our biggest assets. Instead of having capital
atour disposal, we are capital ourselves, making it difficult
to adhere to our moral values. »When we are figured as hu-
man capital in all that we do and in every venue, equality
ceases 1o be our presumed natural relation with one anoth-
cre. [4] This leads to the conclusion that while the need for
common values and the desire for unity are crucial, the per-
petuating imagery and thought patterns that exist within
bubbles or ecto chambers may be clouding our judgement.

The flow of communication in Echo Chambers can be seen
as one of a circular nature. A notion, an opinion, an image
is put in circulation among a group of people who share
similar values. After being quoted, shared and retweeted
it has now built up enough momentum to be able to orbit
within the bubble. A strong sense of We (the bubble) and
They (everyone outside of the bubble) is created. [5] We,
the people within the circle, are self sufficient and in no
need of externalities. Much like the Ouroboros, a serpent
cating its own tail, ancient symbol of infinity and autono-
my, notions within the bubble reverberate between diges-
tion and ingestion. We are what we eat, we become what
we retweet.



Tllustration 2: Depiction of an Ouroboros in »Devise
Royale« by Adrian Amboise, circa 1621

Only rarely are we confronted with opposing opinions that
could shake our set-in-stone beliefs or at least agitate the
veneer. Rather, we stay enclosed within the comfort of
our bubble. Yetleaving our comfort zone is precisely what
‘Wendy Hui Kyong Chun, author of Queerying Homophi-
ly. believes to be necessary in order to overcome this state
of limbo. She calls for a »queerness« of homophily and
argues that »to be uncomfortable [...] is to inhabit norms
differently, to create new ways of living with others.« [6]
Homophily eradicates the possibility of conflict. It divides
encounters into good ones, where we agree with one an-
other and thus the feeling of connectivity is increased, and
bad ones, where we are exposed to the discomfort of op-
posing views and our disagreements become the founda-
tion of the walls that divide us, rather than being a possibil-
ity for discourse.

»Instagram. Instagram brings people closer to the peo-
ple and things theylove. Itis a community for sharing
photos, videos, and messages, and enables people to
discover interests that they care about.«[1]

»Messenger. Messenger is a simple yet powerful mes-
saging application for people to connect with friends,
family, groups and businesses across platforms and

At first glance these mission statements, released by face-
book, evoke the feeling of a universal connectedness. They
actas harmonious platforms that allow you to be a vital part

of the web of connectivity. Yet in contrary to these state-
ments, we have discovered that our homophilic tenden-
cies of communicating with each other online involves the
danger of leading to segregation and division rather than
collectivity. »Most broadly, this pattern discrimination is
linked to a larger subsumption of democratic politics to
neoliberal market economics, with its naive overvaluing of
openness [...] and authenticity.« [7] Operational process-
es of platforms are easily hidden behind loaded statements
and symbols. Butdo, and if so, how do these tendencies af-
fecthow we live with cach other? If our cities are platforms,
what sense of community or disagreement is communicat-
ed by and within them? »Perhaps the most basic source of
homophily is space.« [8] If space is in fact the most basic
source of homophily, is its nature also the outcome and
manifestation thereof?

In his theory of social space Pierre Bourdieu introduces
a tool to visualize positions (locus), proximity, distance
and juxtaposition as well as the Zabius of different social
nodes. »Social space is an invisible set of relationships
which tends to retranslate itself, in a more or less direct
manner, into physical space in the form of a definite dis-
tributional arrangement of agents and properties.« [9]
Bourdicu explains the Zabitus as being »both the practices
and goods of a singular agent or a class of agents«. Itis a
distinct operator that can indicate approximation and/or
divergence of agents. These operators include external
practices, such as fashion styles or goods that are specif-
ic to a certain agent or group of agents, as well as internal
factors such as preferred music styles, taste in literature or
artand the use of language. If we were to look at platforms
as an agent in soczal space, one of their habitus would be
the language of homophily. Their connection to and their
impact on the city as a platform is to be examined in our
mapping.

To go back to the image of the Quroboros, tail devouring
emblem of circulation, it may be of interest to add another
interpretation of the beast. Gnostics understand each end
of the Ouroboros as polar elements of human beings: the
divine and the earthly. And despite being opposing traits
they continue to e in harmony with one another, en-
compassing within them an entire spectrum of traits. [10]

In Japanese Caligraphy the Art of £nso, a sacred symbol
which, when the kanji that it consists of are translated
means »Circle of Togethernesse, is the act of drawing a cir-
cle in only one brushstroke. Once an £ns6 is completed,
it cannot be adapted or modified. It is imperfect: solid in
some parts, more subtle in others. Its ambiguity is part of
its habius.

So once in a while, no matter how loud and reaffirming the
noise within our ec/o chamber, it can help to tune out, to
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try to untangle from the ties of the web, to loosen the grip
on the wil of the Ouroboros, if not to reposition ourselves
then at least to be able to take in the view — perhaps a dif-

ferent one?
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PLATFORM URBANISM: LIEBE

Die Liebe ist ein Phanomen das die Menschheit seit

Jahrtausenden beschiftigt. Zahlreiche Theorien, wissenschaftliche Beri-
chte und Studien haben das Ziel, diesen Begriff zu

definieren. Die Plattform Instagram hat fiir sich eine Definition gefunden:
Liebe ist, wenn ein Bild gefallt.

Unter dem Hashtag #WienLiebe findet man an die 200.000 Beitrage. Es
ist der gangigste Hashtag der Touristen, die Wien besuchen und Fotos
von Attraktionen auf Instagram posten. Gehort die Liebe also zu einem
Besuch der Stadt wie die Besichtigung des Stephansdoms? Was ist die
Liebe, die Instagram zwischen der Stadt Wien und den Menschen in ihr
vermittelt?

Niklas Luhmann, eine Kernfigur der soziologischen Systemtheorie Ende

des 20. Jahrhunderts, kategorisiert die Liebe als ein Kommunikationsme-

dium. Sie dient dazu, ein Schema zu erzeugen dem die Kommunikation

sich unterstellen kann und sie so vereinfacht. Dadurch wird es auch

wahrscheinlicher, dass Kommunikation tiberhaupt passiert.' I (Luhmann, 1982)

Als eines der meistgenutzten sozialen Netzwerke ist es verstandlich, dass
Instagram sich die Symbole und Termini der Kommunikation zu Nutzen
macht. Das Netzwerk dehnt die Kommunikation jedoch aus, von sozialen
Mikrosystemen wie Paaren oder Klein-Gruppen auf eine Milliarde Nutzer
weltweit.2 2 (de.statista.com, 2019)
Damit wird die Liebe, die Instagram vermittelt, in diesem speziellen Fall

von einer sozialen Interaktion zweier Menschen zu einer Aktion vom

Menschen mit der Stadt und bildet eine Beziehung von einem Individuum

zu einer grofBteils anonymen Masse.

Inwiefern kann jedoch von einer Beziehung, und dann auch noch in
Verbindung mit dem Wort Liebe, zu einer anonymen Masse liberhaupt
gesprochen werden? Dass die sozialen Netzwerke unsere Fahigkeit zu
kommunizieren verschlechtert haben, weisen Medienpsychologen wie
beispielsweise Nicola Déring immer wieder auf.’ Die Liebe, die Instagram
vermittelt sollte daher wohl nicht als Kommunikationsmittel definiert
werden. Dennoch ist das, was auf der Plattform stattfindet fraglos eine
Form von Kommunikation.

Woraus genau diese Kommunikation besteht, zwischen welchen In-

stanzen sie stattfindet und welches Netzwerk sich folglich ergibt soll in
dieser Arbeit behandelt werden.
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SYSTEMTHEORETISCHE ANALYSE

Die Kommunikation iiber die
Plattform Instagram findet vorran-
gig liber mobile Endgerite statt
und ist nach Luhmanns Theorie
den Massenmedien zuzuordnen.
Er charakterisiert diese nicht
etwa als eine Weiterentwicklung
von Schrift und Druck, sondern
als eigenes Funktionssystem
innerhalb unserer Gesellschaft.
Andere Funktionssysteme sind
beispielsweise Politik, Wirtschaft,
Recht, Wissenschaft und Kunst. Sie
dienen der Orientierung in dem
hochkomplexen Gefiige in dem
wir leben, indem sie Wissen iiber
die Realitit bereitstellen.

Ein GroBteil der Bilder unter dem
Hashtag #WienLiebe enthalten
Elemente, die wir mit der Emotion
Liebe oder zumindest mit der Idee
von Romantik verbinden.

Auch wenn diese Assoziationen
objektiv an den visuellen Inhalten
des Bildes festgemacht werden
kénnen, ist das Empfinden des
Betrachters subjektiv und fiir
Computer nicht greifbar.

Die Beschreibungen der Bilder, die
es in eine fiir Computer lesbare
Sprache libersetzen, klammern die
subjektiven Assoziationen folglich
aus und konzentrieren sich nur auf
die objektiven Inhalte. Teilweise
benennen sie auf erniichternde
Art und Weise das, was in uns eine
emotionale Reaktion hervorruft.
Manche dieser Elemente dagegen
sind fiir den Computer jedoch so
unlesbar, dass sie ihm komplett
entgehen.

Massenmedien tun das indem sie
Kommunikation vervielfiltigen
und an unbestimmte Adressa-

ten verteilen. Es kommt zu einer
Unterbrechung des urspriinglichen
Kontaktes zwischen Alter, gleich
Sender, und Ego, gleich Empfanger.
Luhmann schlieBt folglich das
gleichzeitige Vorhandensein von
einer Interaktion und einem
Massenmedium aus.

Als Interaktion definiert er den
unmittelbaren Kontakt von
Anwesenden. Durch die Unter-
brechung dieses Kontaktes
spalteten sich die Massenmedien
von den Kommunikationsmedien,
zu denen Luhmann unter anderem
auch die Liebe zihlt, ab.*

Der Code dient dazu, die enor-
men Datemmengen Instagrams

zu kategorisieren und Praferen-
zen der Nutzer zu analysieren. In
den Datenservern von Instagram
kénnen Nutzer somit nur auf eine
unromantische, lieblose Weise
charakterisiert werden.

Die folgende Seite zeigt Bilder, die
unter dem Hashtag WienLiebe
veroffentlicht wurden, in denen
die Elemente die wir mit Liebe
verbinden markiert sind. lhnen
gegeniibergestellt folgt der Teil des
Codes, der eine Beschreibung des
Bildes beinhaltet.

4 (Luhmann, 1996)



5 (Luhmann, 1982)

Die Nutzeroberfliche

von sozialen Medien wie
Instagram erzeugen lediglich
eine lllusion der Interaktivi-
tat. Tatsédchlich findet keine
Wechselbeziehung statt, die
Nutzer senden einseitige
Kommunikations-Signale.

lllusorisches Denken kennen wir
auch aus der Liebe, beispielsweise
wenn Frischverliebte die sprich-
wortliche rosarote Brille tragen.
Luhmann erklart das mit der zwei-
fachen Perspektive der Realitit
von Liebenden. Einerseits haben
sie eine konstruierte, anonyme
Sichtweise, die durch Massenme-
dien und soziale Kontakte erlernt
wird und sie in die Gesellschaft
eingliedert.

Zusitzlich dazu konstruieren sie
gemeinsam eine selbstbeziigliche
Sichtweise und kreieren so einen
exklusiven Kommunikationscode.
Dadurch koénnen sie ihrer Aufgabe
gerecht werden, die Sichtweise
des Anderen zu bestitigen, ohne
sie mit der konstruierten Realitdt
erkliren zu kénnen.®

Die Bilder auf Instagram reprasen-
tieren ebenfalls zwei Versionen
der Realitit. Jedes Bild besteht
aus dem visuellen Inhalt, den
der Nutzer bewusst teilt und
wahrnimmt. Zusdtzlich dazu
beinhalten sie einen Code, von
Algorithmen erzeugte Daten die
vielmehr unbewusst geteilt und
auf Datenservern weltweit
gespeichert werden.
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<o
(Cay - Bl de Vises n Instsgram:“Pusce que este
570 vuelv 3 Austris 1) Me encan ese pas Exta
dentro de miTOP 5 de paises europeos! (Que ciudad!
pucbio os gust mis de.

8]

“sccessivly_capion”
“Image may contain:

one or more people,
plant, flower, tree,
outdoor and nature”

<cile>
Nienna on Insagram:“Ampelisbe CIC . #Wien
#Vienna #Osterreich #Austria #Wienmaanders fein-
fachieiwand #lemand #Wieniicbe vien_love fien-

8]

“sccessvley_caption”
“lmage may contain:

sky,cloud and
outdoor”

Speziell der Hashtag WienLiebe
wird vorzugsweise von Reise-
unternehmen genutzt, um Wien
zu bewerben und von Touristen,
um ihren Reisekonsum zu prasen-
tieren. Das macht die nebenstehe-
nde Karte deutlich. Die Orte, an
denen der Hashtags am haufigsten
benutzt wird, tiberlappen sich

mit den beliebtesten Sightseeing
Stationen.

ARV © phocography on Insiagram: iederholstrael
wienaustria © 2019 . hiena fhvien #ausra fser
reich igersvienn #are cravel ity Hnstagood Hove
Higorsausra..”

]

“accessblty_aption’
“Image may contain:

one or more people”

doghamp:SCHWOAZ on Insagram:“Hold Me (Fiet-
wood Mac)8#34:Can you understand me Ba
doni#39: you hand me 3 ine Although t dossnd#39:
matter You and me got pleny oftme..."

]

“accessibly_aption
“Image may contain:

outdoor’

WienLiebe muss also als ein Kon-
strukt der Tourismusindustrie
betrachtet werden.

Konstruierte Liebe mag im
alltaglichen Dialog als unro-
mantisch erscheinen, in der
Soziologie dagegen wird die
Liebe schon lange als ein Kon-
strukt der Gesellschaft klassi-
fiziert. Kann daher die Liebe
im Kapitalismus immer nur
etwas sein, das eng mit der
Marktwirtschaft, in diesem
Fall mit dem Tourismus,
zusammenhangt?



6 (Marx and Engels, 1972)

LIEBE IM KAPITALISMUS?

In der Sammlung und Verteilung Die kapitalistische
von Daten in dieser Form liegt
die kapitalistische Funktionsweise
von Plattformen wie Instagram

Wertzuschreibung der
Menschen verlagert sich so

begriindet. Der Einfluss auf die noch starker vom Verhiltnis
grundlegenden Funktionsweise Unternehmen-Angestellte ins
der Gesellschaft ist damit nicht Privatleben der Menschen.

gering. Laut Marx wird im Kap-
italismus der Mensch zur Ware,
indem er als Arbeitskraft einen
Wert zugeschrieben bekommt.®

Die (unbezahlte) Arbeitskraft der
Nutzer von Instagram liegt darin,
dass sie ihre Tatigkeiten, ihren
Freundeskreis, ihre Vorlieben und
ihren Aufenthaltsort zur
Vermarktung freigeben.
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Der Psychoanalytiker Erich
Fromm vertritt die Ansicht, dass
der Mensch im Kapitalismus nicht
zu einer echten Liebe fihig sei.
Gleichzeitig sei sie die Insel des
Gliicks des Menschen in

dieser Gesellschaftsform.
Aufgrund unserer Sozialisierung
verfielen wir jedoch leicht in eine
Liebe von Automaten. Dies definiert
er als eine funktionale Beziehung,
bei der die Partner durch Routine
das Gefiihl von Sicherheit erlangen
und vor dem Alleine-Sein gewahrt
sind.”

Durch die WienlLiebe sind auch
Touristen vor dem Alleine-Sein
beim Durchwandern einer frem-
den Stadt gewahrt und haben
die Sicherheit, dass ihr Besuch
der Stadt genau so aussieht, wie
sie sich es vorgestellt haben. Sie
konnen gemeinsam mit anderen
Menschen Routen folgen, die die
WienLiebe spiiren lassen.

e%%

"
YON serenswUR"

Wie von Fromm beschrieben
werden Touristen, die den
von Instagram vermittelten
Wegen durch die Stadt folgen,
zu Automaten, die in ihrer
Masse wie ein Perpetuum
Mobile funktionieren.

An erster Stelle steht der Wunsch,
Wien zu besuchen. Dieser wird
nicht selten von der Plattform
Instagram selbst erzeugt.

Eine Umfrage der britischen

Firma Schofields Insurance ergab,
dass 40.1% der befragten 18 -

33 Jahrigen ihr Reiseziel danach
auswahlen, wie instagramable es
ist.® Also wie gut die Urlaubsfotos 8 (Schofield, 2017)
auf Instagram ankommen werden.

Im Laufe der Reise produziert der

Reisende dann weitere Bilder,

die wiederum neue Touristen

7 (Fromm, 2000)

anlocken.

<
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Dieses Selbstldufer-Prinzip ist
grundlegend fiir alle Plattformen
und nicht als prinzipiell negativ
zu beurteilen.Wenn unsere Wege
durch die Stadt jedoch von kiin-
stlichen Intelligenzen bestimmt
werden, und unter Umstianden
beispelsweise durch selbstfahren-
de Autos ausgefiihrt werden, geht
ein groBes MaB unserer Selbstbe-
stimmung verloren.

Zudem profitieren beteiligte
Unternehmen stark von den
Inhalten, die Benutzer als unbe-
zahlte Arbeit unter dem Schein

der sozialen Interaktion erzeugen.

Eine Gegeniiberstellung der
Anzahl der Instagram Beitrage
einer Touristenattraktion und

des Preises der Attraktion zeigt,
dass je mehr die Besucher zahlen,
desto mehr Bilder existieren auf
Instagram. Der Stephansdom, der

Rathausplatz und der Prater selbst
kosten zwar keinen Eintritt, bieten

den Touristen jedoch unzihlige
Moglichkeiten des Konsums.

B (G Beitrige

Schénbrunn
Belvedere
Hofburg
Kunsthistorisches Museum
Naturhistorisches Museum
Leopold Museum
MUMOK
Rathausplatz
Stephansdom
Votivkirche
Karlsplatz
Petersplatz
Schwarzenbergplatz
Schwedenplatz
Prater
Alte Donau

0 75

150 225

Nicola Déring erwahnte bereits
2003, dass ein Nicht-Online-Sein als
negativ betrachtet wird. In ihren
damaligen Betrachtungen der
Sozialpsychologie des Internets
wird die Online-ldentitdt jedoch
noch als eine vom Kérper los-
geloste verstanden.’ 9 (Dbring, 2003)
Durch das einfache Veroffentlichen

von Bildern und Videos ver-

schrankt sich die Online-Identitat

stiarker mit der taglichen Selbst-

wahrnehmung der Menschen.

Wer online nichts herzeigt, dessen

Leben bietet wahrscheinlich keine

spannenden Momente. Dieser

soziale Druck, der auf den

Online-Plattformen herrscht,

spielt den beteiligten Unterneh-

men in die Hande.

M Eintrittspreis

300 0 10 20 30 40
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(DIGITALE) OKONOMIE DER STADT

Die Tourismusindustrie ist keine
neue Erscheinung und ihre Routen
durch GroBstadte und die damit
verbundenen Auspragungen von
Gastronomie und Handel bereits
lange verfestigt.

Eine neue Entwicklung ist der
Gewinn, den auslandische Un-
ternehmen durch den Handel der
Daten von Reisenden in Wien
machen. Die Daten, die vom
Mutterkonzern Facebook Inc.
gesammelt werden geben je nach
Nutzung detaillierte Auskiinfte
tber das Konsumverhalten der
Nutzer. Dabei sind mehr Daten
zur Speicherung fiir Facebook
zuganglich, als sich die meisten
Nutzer bewusst sind.'°

Die Stadt Wien wird durch
die Online-Plattformen, die
sich als NutznieBer hinter
den historischen Fassaden
verstecken, zu einer
anonymen Datenfarm.

Denn wenn eine groBe Daten-
menge der europdischen Bevolk-
erung von beispielsweise einem
US-amerikanischem Unternehmen
gespeichert werden, haben die
europiischen Instanzen und auch
die Nutzer selber bisher kaum
Moglichkeit die Daten einzusehen.
Die US-amerikanische Regierung
dagegen hat seit 2018 das Recht,
die Daten selbst dann einzusehen,
wenn sie im Ausland gespeichert
werden."

Uber die tatsichliche Position
ihrer Daten werden Nutzer nur
im Falle von Fehlern im Netzw-
erk informiert. Im Friihjahr 2019
beispielsweise kam es zu einem
Leak von Daten, die iber Face-
book generiert und nach dem
Verkauf durch Amazon von der
Firma Cultura Colectiva in Mexi-
co City gespeichert wurden. Die
darauf folgende Anfrage von Am-
azon, die Daten zu |6schen, blieb
von Cultura Colectiva schlicht
unbeantwortet.'?

Die Transparenz im Umgang mit
Nutzer-Daten zu erhdhen ist eine
komplexe Herausforderung der
Digitalisierung. Ein einzelner Hash-
tag wie die WienLiebe vernetzt sich
liber mehrere Instanzen weltweit.

Es ist daher wichtig sicher zu
stellen, dass sich alle Nutzer
iber das AusmaB der eigenen
Datenmengen und die Ver-
wendung dieser Daten be-
wusst sein konnen und ihnen
so eine freie Entscheidung
ermoglicht wird.

10 (Facebook, 2018)

I (Boué, 2019)



DIE DATEN UND DIE LIEBE

Selbst wenn wir den Code eines
der WienLiebe Bilder aufrufen,
gibt uns der angezeigte Text auf
den ersten Blick kaum Auskunft
dariber, welche Informationen
erzeugt werden.

Vielleicht ist jedoch nicht jede
Zeile im Code dafiir da, Informa-
tionen Uber die Bilder und die
Nutzer zu erzeugen.

0" lese} qextrue},

Der Abschnitt eines Codes auf
der folgenden Seite dhnelt dem
Ganseblimchenspiel, mit dem ein
Liebender herausfinden kann ob
seine oder ihre Gefiihle erwidert
werden. Eines Tages, wenn die
Computer ausreichend roman-
tisches Material analysiert haben,
schwelgen Instagram Nutzer viel-
leicht gemeinsam mit kiinstlichen
Intelligenzen beim Anblick des
Stephansdoms im Sonnenunter-
gang, bevor sie sich auf den Weg
machen um der von Kls erzeugten
Routen, die wir dann die Stimme
unseres Herzens nennen konnen,
zu folgen.

[ 306I\u3032\u30d7\u30ea\u3067\
u3088\u308a\u5feb\u9069\u306b\
u3054\1u5229\u7528\u306b\
u306a\u308c\u307e\u3059",72""
u30a2\u. 30d7\u30ea\u306b\u306f\
u3088\u308a\u59 1a\u304flu306e\
u30b9\u30blu30f3\u308a\u59 la\
u304f\u3042\u308a\u307e\u3059\
130027,"3":"\u30a2\u30d7\u30ea\
u 3092\ 5229\u7528' 'qex-
“true),"7
explorel,/fexplore/people/,/ac-
coum.s/actlvlly 3

false)’3" false;"4" false}"qex-
robably_has_ap-
strue},’device_
| SEF9FEE-BE37-4ECO-

7y
lic_key":"f5a | fdb4e2e032e5d3b-
42¢3350d699 1 8eebdb640e2f9c-
cOfe |fc55c¢d7800cf30"}
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s PLATFORM REACTANCY

YOUR PRIVACY

Mobile phones are the biggest culprits in data collection. Even in their idle state, information is
collected, analyzed and distributed. Check your mobile device and note down the applications
that are actively in use. Some have come with the purchase of your mobile device, others you
have downloaded yourself. Turn on your device, and locate your application settings. Most of
the apps you use are likely to have access to information such as your location, storage, camera,
calender and contacts list. Some of those permissions will seem odd to you, others an
understandable privacy trade-off. Can a Google Chrome access to your microphone, for

example, be truly justified? Awareness is key to privacy.

YOUR ACTIVITY

Customer club cards and bank cards take up the majority space in our wallets nowadays, and
loyalty programs and bonus points have a great deal of influence over our consumer activities.
Keeping track of how long, when and where you activate those apps allows you to retain a level

of control and awareness over the data you have shared throughout your day.

o Using customer-club-cards helps you attain monetary rewards and discounts while allowing

companies to better consumer profile you.

o Connecting to a free WiFi network at your local coffee shop or public space, allows internet

providers and other platforms you use to track your location.

o Mobility applications such as Uber, Lime or your local transportation services help you
navigate around more efficiently, while also storing and sharing information regarding your

routes and destinations with third parties for industry analysis and statistics.



o Music applications collect data that help third parties identify specific reactions to certain
stimuli. The music you listen to on the way to work or university becomes a portal to sales

across platforms.

YOUR CONSENT

Providing one platform with access to your data doesn't equate giving access to third parties.
Often times, platforms regard third parties as an extension of their own company and therefore
don't feel obliged to inform you of the identity of their 'trusted partners'. A lot of applications
are connected to bigger platforms, such as Google, Apple, Facebook and Amazon. Those
companies are connected to hundreds of other platforms, that are hard to track down. Apps
like Ghostery and Disconnect help make those connections visible; connections where third

parties could have access to your data.

The more people demand transparency, the more policies will begin to change. Apple for
example, has updated its privacy settings, in 2018, enabling users to download and view the data,
Apple has been collecting through their Apple ID. You too can request to view your data on any

Apple device. Understanding the transactions is key to making an educated decision.

YOUR DECISION

We're living in a century where sharing and giving away data is inevitable. Understanding data as
a functional currency-entity and understanding its value, ensures that every data-decision you
have authorized has been given in full consent and understanding of the transactions. Anything
but, is not acceptable. Until politics have caught up to the phenomena of platform-urbanism, to

secure your rights, we have no choice but to turn to platform-activism.

Paypal

Spotify

Uber

Netflix

37



G60'v9c / v60'v9C / €60'¥9C

H394vO

38



DESERTS
and OASES

HOW PLATFORMS
UNDERSTAND
THE URBAN FABRIC.

ALEXANDER GARBER
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OF DESERTS AND OASES

desert

['dezat/

noun

noun: desert; plural noun: deserts

a waterless, desolate area of land with little or no vegetation, typically one

covered with sand.

“the desert of the Sinai peninsula is a harsh place”

a situation or place considered dull and uninteresting.

“a cultural desert”

Middle English: via Old French from late Latin desertum ‘something left
waste’, neuter past participle of deserere ‘leave, forsake’.!

The word oasis appears in the English language in

the early 17th century to complement the much

older word desert. Together the two words form a
distinguished binary pair, with their poles describing a
contrast comparable to other strong binary pairs as:

Day and Night.
Black and White.
Zero and One.
True and False.

Life and Death.

A contrast as articulate as Life and Death itself.
Desert describes an abandoned, desolate and often
arid place®, a surrounding that inevitable leads the
unintentional traveller into a struggle for life. Oasis
describes the absolute opposite: a peaceful and
fertile surrounding for life to flourish.

In the late 20th century the word desert was
increasingly used to describe phenomena in urban
geography. In 1973 John Baines wrote in his book
The Environment: “the large suburban estates that
are a recent feature of the townscape are epitomized
by the regular rows of similarly styled houses that
have earned for themselves the title of suburban
deserts. They often lack the shops, churches, public
houses and social centers that allow a community
life to develop“® Later on the term was used in more
specific ways by adding a prefix. The term Food
Desert was used in 1996 by the Low Income Project

Team in the United Kingdom to describe “areas of
relative exclusion where people experience physical
and economic barriers to accessing healthy food“.®
The catchy term quite quickly found its way into
popular media, exemplified in the British newspaper
The Observer in 1998: “many poor housing estates
were left as food deserts by the closure of local food
shops“’ Another example for such a specific use
would be the term Money Deserts. As Hillary John
Shawn explains in her 2004 dissertation The Ecology
of Food Deserts: ,..the term arrises in 1999 referring
to areas of east London where the major banks had
closed many branches, leaving local people without
easy access to banking facilities“.® Contemporary
examples of such specific urban deserts would be
Transit Desert® or Book Desert '°. The examples show
that in an urban context the term desert is used to
describe the absence of essential infrastructures.

Platforms act as interfaces to provide services or
to enable services. Significant with platforms is

the way the service is made accessible, rather than
the actual and concrete service itself. Similar to

a marketplace, where products and services are
exchanged, a platform is the imaginary place where
a seller and a buyer meet to conduct a business.
Platforms place themself at the intersection of supply
and demand offering users on both ends convenient
and direct access. Presently we know platforms for
a wide variety of services; including, but not limited
to: food, transportation, accommodation, working



oasis

lau’ersis/
noun
noun: oasis; plural noun: oases

a fertile spot in a desert where water is found.
“a country of oases and burning desert sands”

a pleasant or peaceful area or period in the midst of a difficult or hectic

place or situation.

“the park is an oasis of calm in the centre of the city”

early 17th century: via late Latin oasis from Greek éaoig 6asis, apparently

of Egyptian origin ouahe.?

environments, storage spaces, financial services,
healthcare, romance and sexuality, sports or general
sales services.

While certain platforms operate in a mere virtual
context some platforms are bound to the real world,
the built environment, our cities. In order to be able
to offer a service it is necessary to define where the
service is offered. These definitions strictly divide
the physical world in areas with or without a certain
accessibility to a certain market.

The proposed terms desert and oasis aim to describe
the relation between the absence and presence of
such markets for services. Condensing the before
mentioned specific deserts into a more universal
term; in need of a distinction to the climatic and
geographic phenomena called desert and in lack of
a better word, lets - for now - call them Service
Desert and Service Oasis. A Service Desert is the
absence of a before mentioned market, with Service
Oasis being its direct opposite: the presence of such
a market. While Food Desert describes the absence
of an otherwise sufficient network, Service Oasis
contrarily describes the presence of something that is
not existing on a regular basis.

The question arises whether Service Oasis and Service
Desert form a binary pair where one necessitate and
condition the other. Or if they, on the contrary, can
exist as independent phenomena. To make this clear

with an obvious and simple example: when electric
scooters arrived in Vienna in 2018, there was no
comparable service. The scooters where established
in a defined region, making this region an Oasis.
The rest of the city and its surrounding stayed
unaltered. Did it become a Desert? Can something
become a Desert without changing? Or was it a
desert all along? When did it become a Desert?
When did it start to be a Desert? The Oasis was
enriched, changing the relation of saturation between
Desert and Oasis. Even though the Desert was not
desaturated, the contrast between the two rose.

This binary system of Oasis and Desert is a an
absolute concept, a dichotomy. The veracity or
mere possibility of these extremes is of no greater
importance. Rather than dividing and classifying
everything in either one of the two polar opposites,
this binary system should be understood as a
scaffolding; an auxiliary construction. By defining
two absolute poles, a gradient spectrum emerges.
It is within this gradient spectrum that we are able
to locate and contextualize our observations by
describing their relations to the poles.

Understanding the relation of regions with an
increased supply of services to regions without this
supply, may be a crucial fragment of understanding
the ability of certain platforms to change our
perception of cities and the built environment and
alter the urban fabric itself.
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VIENNA
AS SEEN BY
MOBILITY
PLATFORMS

We know and use different complementary spacial
definitions of cities. Political boundaries, density
of buildings or density of inhabitants to name but
a few. Mobility Platforms have their own distinct
understandings of cities. They operate within a
precisely defined area. The area of service clearly
defines which parts of a city are - in the platforms
current understanding - somehow valuable and
worth servicing. Charted on a city map with clear
boundaries these definitions offer a comparable
set of data across the researched platforms and in
relation to our existing definitions of cities.

In the set of researched Mobility Platforms
operating in Vienna Uber constitutes an
unique exception. Uber’s area of service can
be described as a static and generic definition
of Vienna without any parallels to common
city definitions other than the city center. In
contrast to the specific definitions shown on

the previous pages, this generic definition is

a simple mathematic definition originating in
geometric shapes and numeric values. Uber’s

area of service is defined by a polygon, it’s

UBER

radius und the city center.
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GARBER

HOW TO
READ
PLATFORM
CITY MAPS

GENERIC DEFINITIONS The following pages are intended as an attempt
to understand and explain the observations that
SPECIFIC DEFINITIONS were made when comparing different Mobility
Platform city maps in the previous chapter. The
DYNAMIC DEFINITIONS comparison revealed diverse phenomena within the

city map definitions. Abstracting and isolating these
phenomena allowed to identify various different
definitions, mechanisms, actors and interests that
inform the city maps.

SEASONAL DEFINITIONS

PULL MECHANISMS Based on interviews with Mobility Platform

representatives in Vienna, these abstractions should
serve as a tool to decipher city definitions that are

ADDITION MECHANISMS used by Mobility Platforms.

PUSH MECHANISMS

The findings of the following chapter implicate that
the definitions of cities - the city maps - used by
Mobility Platforms are predominantly representations
of the particular city rather than an artificial
REDUCTION MECHANISMS construct introduced by a platform. Uber constitutes
the only exception by using a static and generic
definition. All other researched platforms use specific
definitions that are highly adapted to Vienna and in a

EXCEPTION MECHANISMS

EXPANSION MECHANISMS

PRIVATE INTERESTS state of constant development. These definitions are
informed by the same actors that define the city of
MUNICIPAL INTERESTS Vienna as such. Similar to cities in general, there is a
traceable attempt to integrate the vast sum of plural
COMMERCIAL INTERESTS and diverse interests in a certain area of land.

The motivation of platforms to do so is delibartely
left open for future research.

VANDALISM
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within an otherwise suﬁcient



SERVICE OASIS contrarily de-

scribes the presence of something
that is not existing on a regular
basis.
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#Fakeliving

Bei demThema Plattform Urbanismus im architektonischen Kontext haben wir uns mit der Platt-
form Airbnb auseinander gesetzt. Auf dieser Plattform werden Wohnungen von privaten Anbie-
tern fur einen kurzen Zeitraum zur Miete zur Verfligung gestellt. Bei einer genaueren Betrachtung
viel uns auf, dass die Unterkiinfte eher einem Hotelzimmer dhneln und nicht bewohnt erscheinen.
Wir erkannten einen Zusammenhang mit der perfekten Darstellung auf Social-Media-Plattformen
(z.B Instagram). Daraufhin entstanden erste Ideen zu unserem eigenen Begriff. Der Begriff #Fa-
keliving soll das Nachempfinden eines Locals wahrend des Aufenthalts in einem Airbnb Appart-
ment beschreiben. Die Kurzzeit-Bewohner eines Appartments wollen wohnen wie ein richtiger
Anwohner der jeweiligen Stadt. Im weiteren Verlauf wollten wir herausfinden, wo #fakeliving statt
findet und wo sich Hybridraume fiir Touristen und Anwohner bilden.

Einzelne Appartments auf Airbnb
zeigen neben den Bildern vom Innen-
raum ebenfalls Bilder vom Hybridraum,
um mit dessen Attraktivitat bei den
Interessenten zu werben.

In der Collage ergibt sich ein ganz
neuer Stadtraum der nur mit den At-
traktivitdten des Hybridraumes wirbt.
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Kunst als Architekturkonzept

STADT-RAUM UND BAU-KAPITAL

LVA: 253.432 Kunst als Architekturkonzept VO 2,0h/2,0ECTS

Ao.Univ.Prof.Dipl.Ing.Dr.techn.SIGRID HAUSER

Das eng verbundene Begriffspaar
Stadt-Raum im Zusammenhang mit dem
ebenso eng verbundenen Begriffs—
paar Bau-Kapital &ffnet in dieser
Lehrveranstaltung ein assoziatives
Umfeld, das politische, &dstheti-
sche, soziale und wirtschaftliche
Gegebenheiten und deren Abhdngig-
keit von gezielten Investitionen

gleichermaBBen betrifft.

Damit in Beziehung stehen eine
grundlegende Recherche von diver—
sen Fakten sowie die Suche nach den
Wurzeln von politischem Denken und

Handeln in bezug auf Architektur.

Die Vorlesungsreihe ist eine archi-
tekturtheoretische Auseinanderset-

zung mit bestimmten Orten der Stadt
anhand von verschiedenen Themen im

Bereich der visuellen Kultur.
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Ziel ist das interdisziplindre
Begreifen der Stadt als politischen
und kulturellen Schauplatz, und
zwar auf diversen Ebenen der kilinst-
lerischen Darstellung: Fotografie,

Literatur, bildende Kunst, Film.

Themen und Arbeitstitel:

1 - Schnitte und Schichten in der
Stadt: horizontal und vertikal,
zeitlich und rdumlich, politisch,

kulturell und sozial.

2 - Der Ort in seiner historischen
und kulturellen Verdnderung: das

politische Denkmal als Platzhalter.

3 - Kult, Religion, Kunst, Poli-
tik, Kapital: die Kunst auf ihrem
Weg vom Kult zum Selbstzweck, der

Kunstbegriff als Kunst.



4 - Denkmdler und Erinnerung im
stddtischen Raum: Gedenkorte und
ihre Politik, die Kunst als politi-

sches Zeichen.

5 - Die Kunst und ihre Auseinander-

setzung mit den Orten des Alltags.

6 — Stddtebauliche Identitdten und
touristische Attraktionen: Identi-
tdt durch Ereignis, Ereignis durch

verdnderte Rezeption.

7 — Der reprdsentative Blick auf

die Stadt: Stadtwahrnehmung im

Film, in der Literatur, in der bil—

TU Wien Karlsplatz 13, 2019
Foto Sigrid Hauser

8 - Ereignis durch verdnderte
Rezeption: der filmische Blick, der

touristische Blick.

9 - Die Rolle der Architektur in

der Kunst am Beispiel Film.
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Architekturen des Alltags:

STADT-GENZEN UND BAU-KAPITAL

LVA: 253.433 Architekturen des Alltags VU 2,0h/2,5ECTS
Ao.Univ.Prof.Dipl.Ing.Dr.techn. SIGRID HAUSER

In dieser Lehrveranstaltung sollen
an aktuellen Situationen im stdd-
tischen Raum Bereiche und Grenzen
der Realitdt aufgesucht und die
enge Verbundenheit beziehungsweise
Abhdngigkeit von Politik und Kapital
in bezug auf Architektur untersucht

und hinterfragt werden.

Die Architektur soll in diesem
Zusammenhang nicht nur als das
Besondere, das Erhabene, das Wert—
volle, das Erhaltenswerte und das
Teuere betrachtet werden, sondern
auch als das Minderwertige, das
Langweilige, das Kitschige, das All-
tdgliche, das GewShnliche, das in
jeder Beziehung Misslungene und das

Billige.
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Im Kontext eines Stadtgefiliges kdn-—
nen dominante Situationen erst dann
in all ihren Bereichen (politi-
schen, kulturellen, sozialen, &dsthe-—
tischen, rdumlichen und wirtschaft-
lichen) verstanden werden, wenn das
Interesse auch auf jene Architektur
gelenkt wird, die im allgemeinen
Blickfeld untergeordnet ist oder
gar nicht beachtet wird.

Gelibt werden soll das Betrach-

ten der Architektur speziell auf
ihren Schattenseiten. Ziel dieses
geschédrften Blicks ist das Ver—
stdndnis flir politische, kulturelle
und soziale Zusammenhdnge, weiters
die rdumliche Auseinandersetzung an
ausgewdhlten stddtischen Situationen
sowie die Wertschdtzung und Beach-—
tung von benachteiligten Bereichen
im Rahmen einer kulturwissen-—
schaftlichen und interdisziplindren

Beschdftigung mit Architektur.
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LUTZ

Vienna‘s Schloss Schénbrunn attracts
the majority of tourists out of
all the «city‘s sites. The colla-
ges at hand connect the site with
other aspects tourists seem to be
attracted by besides the historical
and architectural value of Schloss

Schénbrunn.

A Q)

= McDonalds ‘-

60

Pt 8 i

WAS,

WENN

NICHT

DIE
ARCHITEKTUR?




HKEITE,
6““ N °RGAI"$4 » o

Kot :
& % Ausstellung im Schloss
g 3

Zutritt nur fiir
Alleinreisende

Eintrittskarten Touristenklasse
60min Wartezeit

Eintritt frei

“ANginpuns Wnsﬂeﬁ"

Evaluating online reviews on Google Maps showed, that visitors are happy about
convenient public transport connections, but wish for cheaper food, more sto-—

rage areas and better circulation for the masses of people.

Thusly depicted are fictional design responses to these reviews. They criti-

cally highlight the devaluation of historical building matter by mass tourism.
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FARMWALD

SWIASHED TO PIECES
[0 THE STILL OF THE MGHT

Redaktionelle Anmerkung Stand 07.2020:

Als Teil einer mehrteiligen Installation (,Topographie I%) wurde der

Schriftzug ,Smashed to Pieces in the Still of the Night“ im Zuge der

Wiener Festwochen 1991 an der Oberkante des ehem. FLAK-Turms Esterha-—

zypark angebracht, jedoch 2019 wieder entfernt.

Spéter tauchte eine unauthorisierte Replika an der Fassade des Flak-

turm West, Arenberg Park (III. Bzk) auf. Franziska Hausmaninger, die

die Rechte an Lawrences Schriftzug trdgt, erwdgt keine rechtlichen

Schritte gegen die Aktion.

wvou Du. Sewp Cetbaees
“ZERSCHMETTERT IN

Auszug Artikel 1991: ,Die Aktion zeigt die riihrende Tolpatschigkeit

des Kulturmanagements der Stadt Wien“
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CANGA, ONAY, PAPO

GURTEL FRAGMENTE

eine Geschichte von
Bernhard Frankfurter

Auf der Prachtstrale des Verkehrs lebt das Gr-
teltier, das immer noch versucht, zwischen Auto-
schwanzen, Bahngleisen und [Menschen]massen
bedeutsam zu fuhlen. Die Zuschauer beobachten
wie dieses Tier durch die Knotenpunkte des West-
glrtels wahrend des Tages und in der Nacht reist.

Synopsis:

Die Gurtel Fragmente basieren sich auf die von
dem Regisseur Bernhard Frankfurter geschriebene
Geschichte ,Girtelbuch- Fragmente“. Der Uberar-
beitete Text wird auf sechs Kapitel geteilt, in dem
die einzelnen Fragmente, Ansammlung jeglicher
Szenen, den Zustand des Seins von Menschen bei
einem gewaltigen Mobilitdtsdrang versinnbildli-
chen. Nach dem Abriss der Linienwall wurde der
ehemalige Platzhalter der Mauer als ein Boule-
vard im urbanen Raum Wiens konzipiert. Jedoch
ist der Wiener Gurtel im Laufe der Zeit zu einer
Verkehrsholle geworden, wo die Autos und Ziige
den Raum besetzen und beherrschen. Als Folge

64

der gigantischen Infrastruktureinrichtungen formt
der Girtel wieder eine physische -und auch sozia-
le- Grenze zwischen der Innenstadt und Peripherie
obwohl die Linienwall schon vor langer Zeit abge-
rissen wurde. Die Stimmung in dem Wiener Gir-
tel andert sich aber drastisch in der Nacht, trotzt
des dichten Verkehrs als ein Konstant des urbanen
Raumes. Mit seinen lang gedffneten Lokalen, Ba-
ckereien und Imbisse, wird der Glirtel zu einer der
lebendigsten Orten der Stadt. Durch seinen Rhyth-
mus verleiht die Nacht den Giirtel seine gewtiinsch-
te Pracht. Im Sinne der Handlung wird in dem
Film auf eine Frau fokussiert, der die Zuschauer bis
zum Ende ihrer Reise begleiten. Im Gegensatz dazu
folgt die Erzdhlung durch eine mannliche Stimme,
um das Verfremdungseffekt zu verstarken, womit
die immer wieder auftretende Frau sich als Prota-
gonistin auslost und sich zu einer der vielen ,Gur-
teltieren” anschlie8t. Gurtel Fragmente verstehen
sich als eine Dokumentation des urbanen Raumes
in einem raumlichen und sozialen Kontext.

Link fiir den Film: https://youtu.be/gbTXoCnaEml
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KANAGARASAN, NIEDERDECKL, SCHWEIGER

Alltagsraume der Stadt

Haltestellen und Bodenmarkierungen als raumdefinierende Orte der Stadt
und der Einfluss dieser auf Inre Umgebung

Alltagsarchitekturen haben Raum in der Stadt.

Schon einfache Bushaltestellen definieren die stadtische
Matrix. Handlungen der Nutzerinnen definieren ihren Raum
temporar neu.

Im Intervall von Aus-, Einsteigen
und Verschwinden wartender
Personen wechselt die Funktion
des Ortes, oder kommt wieder
zum Vorschein.

. il Randhaltes

1. Haltestellen als Teil bestenender Architektur

[Nischen, Garagenabfahrten, Fassaden, ...]

2. Haltestellen als Teil de
[Gehsteig, Fahrbahn, ...]
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3. Raumschaffende Bodenmarkierungen

[Raucherzone, Wartebereiche, Spielplatze, ...]

Vor allem Bodenmarkierungen wirken auf ihre
Umgebung ein und kénnen den o6ffentlichen
Raum préagen.

Step 2

s stadtischen Raumes
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Angewandte Kulturtheorie

ORNAMENT UND VERBRECHEN

LVA: 264.096 Angewandte Kulturtheorie, VO 1,0h/1,0ECTS
Univ.-Prof. Dr. ROBERT PFALLER, Univ.-Prof. Dr. ERNST STROUHAL

Uber das Notwendige und das
Uberfliissige in Populdrkultur,
Architektur und Kunst

Ist das Schéne das Verschwen-—
derische an den Dingen und den
menschlichen Gesten? Oder ist
es, im Gegenteil, gerade dasje-
nige, woran nichts zuviel ist?
Wie halten wir es heute, rund
110 Jahre nach der Polemik von
Adolf Loos mit dem Verh&dltnis

von Funktion und Form?
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In dieser Lehrveranstaltung sol-
len an aktuellen Situationen im
stddtischen Raum Bereiche und
Grenzen der Realitdt aufgesucht
und die enge Verbundenheit
beziehungsweise Abhdngigkeit

von Politik und Kapital in bezug
auf Architektur untersucht und

hinterfragt werden.
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